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La segunda edición del Music Week resultó ser un gran éxito, superando todas las expectativas. En el primer
día, se dio inicio a la VI Edición de los fondos concursables del Programa de Incentivos a la Música (PIM). 

Durante el evento, se organizaron 16 charlas y paneles donde contamos con la participación de más de 30
expositores nacionales y extranjeros, todos ellos provenientes de diferentes sectores de la industria musical
como Sony Publishing, Spotify, Tiktok, Warner Chappell Music, Onerpm, One Publishing, Finegold Music, The
Latin Recording Academy, The Orchard, Rolling Stone, Tono Club, Quito Fest, LatinAutor, Emporio Records,
BIME, entre muchos otros. El Music Week en total atrajo a más de 250 personas diarias de distintas
ciudades del país, entre socios Sayce, estudiantes y graduados de la UDLA, así como amantes de la música
en general.

Las charlas y paneles abordaron una amplia gama de temas, desde cómo lanzar su música hasta cómo ser
parte de los Latin Grammy. Nos centramos en el poder las distribuidoras musicales, mercados musicales,
derecho de autor en el mundo digital, Inteligencia Artificial, entre otros. Además, contamos con el primer
masterclass con traducción simultánea “A Sync and Supervision Tell-All” y el taller a cargo de Ricardo Durán
de Rolling Stone “Más allá de las redes: Medios y comunicaciones para el negocio de la música”.

Simultáneamente, se realizó la primera edición del ‘593 Song Lab’, un campamento de composición en el
que cerca de 30 autores, compositores y productores se reunieron para crear aproximadamente 30 nuevas
obras musicales en solo tres días. Este laboratorio resultó ser una experiencia enriquecedora para todos los
participantes, quienes compartieron sus ideas y talentos para desarrollar composiciones que
próximamente serán publicadas.

Además, como evento de clausura, se llevó a cabo una tertulia musical moderada por Juan Fernando
Velasco y protagonizada por Daniel Betancourth, Karla Kanora y Lucas Arnau, quienes compartieron la
inspiración detrás de sus obras más destacadas. Este espacio incluyó cuatro showcases de apertura a cargo
de 3vol, Fiebre, Adrián Driano y Gonza Ávila.

Gracias a la alianza estratégica entre Sayce, Sony Music Publishing y la Escuela de Música de la UDLA, el
Music Week se consolidó como un espacio valioso para el aprendizaje, la creatividad y la inspiración en la
industria musical. Estamos convencidos de que esta edición fortaleció la industria musical ecuatoriana y
regional, fomentando nuevas conexiones y reafirmando nuestro compromiso con el desarrollo y
crecimiento de la música en Ecuador.

La segunda edición del Music Week ¡fue un éxito!

comunicacion@sayce.com.ec

Quito, 09 de septiembre de 2024.- La Sociedad de Autores y
Compositores del Ecuador - Sayce, en colaboración con Sony
Music Publishing Colombia y la Escuela de Música de la
Universidad de las Américas (UDLA), llevó a cabo la segunda
edición del Music Week. Este evento, parte de la VI Edición
del Programa de Incentivos a la Música, tuvo lugar del 3 al 5
de septiembre en la UDLA. La alianza con la Escuela de
Música de la UDLA proporcionó un entorno inspirador,
educativo, creativo y totalmente gratuito para aficionados y
talentos emergentes de la música.


